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La mentira del diseno:
aab customize your brain

Texto: Mariona Lopez ¥ Abel De Benito

afth es un colectivo de crealivos interesados en comunicar
ideas. Se aulodefinen como “un grpo anfimilitar-antipoli-
Heo-antiveligioso-antifashion-anticcoldgico-antihippie que
trata de gue fe famifia, tus amigos, hdmsteres v gatos,
tivan en wn mundo mejor”,

Sus inlegrantes =Xini, Nico, Santi, Agug v Diego- son
argentines v proceden de diferentes dmbilos de la comunica
cion: la publicidad, €] discho grafice, €l cine, la ileratura y la
folografin, 5S¢ conocieron en Buenos Aires ¥ s¢ unieron para
formear ¢l grupe en Barcelona,

Su identidad prifica es un pulpo. Representado por una
mancha con dos ojos v cualro patas, les sirve como mascola v
logotipo: “Tenemaos que rendir cuentas al sefior pulpo una vez
por semana”. “Lo trafimos de Argentina, pero no es argenfi-
no, v oa a comportarse mal, ya gue forma parte de un plan
de conguista mundial”, indica Xini.

Y asi, el cartel de presentacion nos indica que el puipito
se apderard de nuestros conocimientos y los hari suyos, por
tanto, lendremos que “cxsfemizar” nuestra mente,

“La estructura del grupo es horizontal excepio por Xini
que 25 Wi semi=efe”, bromea Nico. Sin jefes, sin horarios, sin
tareas definidas, aiib unciona gracias a su motivacion. Es una
via de escape para desarrollar ideas libremente, con indepen
dencia del trabajo diario.

Cuando se les pregunta si el nombre del eolectivo podria
significar algo asi como “argentinos fdfincados en Barcelona®,
Nico aclara: "afib no Hene ningin significado” "Rl grupo es
wna excusa para juntar los provectos de diferentes persomas’.

Su hlosofia se basa en la mentira ="Somos argentinos,
asi que la mifad de las cosas que decimos son mentiras”,
comenta Xini-, por eso sus opiniones son a menudo contra-
dictorias: "Crittcamaos af capitalismo v sin embargo vende-
mas productos; evificamos a los EEUL peve la paging web
es en tnglés” v utilizan ¢l engaino como un medio para criti
car la comunicacidn que se hace en la actualidad, jugando
con aquello que no les gusta v que se conviere, lormalmen
te, en la base de sus trabajos: “B fono del discurso del grupo
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Aiib say's: HELP THE WORLD. ADOPT ONE OF US.
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fene mucho que ver con las cosas que no
xos gustan”, nos dice Nico, La tematica de su
trabajo es la critica social: “Tomamos la polits-
¢a ¥ la actualidad desde la ironia, mds que
desde el compromiso”, apunta Nico y su tacty
ca es la provocacion a través del diseno:
"Tenemos ganas de molestar, como parte de
un experimento”, comenta Xini,

Pero consideran que el diseno actual
necesita de nuevos conceptos e ideas pues,
desde su punto de vista, el diseno por el dise
fio, no tiene sentdo. Para ellos, durante

mucho tiempo el disenador ha adaptado su
trabajo a los valores del cliente pero tltima
mente esta reflejando su estilo personal
predominando la estética por encima del men-
saje: “El disenio sin conceplo es aburrido. Es
necesario un mensaje, La estética sin mensa-
Je es aburrida”, aclara Nico. Se ha perdido la
esencia de la comunicacion pues todo es
visual, Es necesario recuperar un sentido y
transmilir ideas; no solo sirve realizar un buen
diseno, éste, ademas, ha de comunicar algo:
€5 necesario un mensaje.
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Con esta filosofia, a aiib no le interesa
tanto el trabajo formal —aunque en este senti-
do también tienen inquietudes-, pues su obje-
tivo s comunicar mensajes en un intento de
integrar diseno y contenido. Segun Xini: “£n
la Guerva Civil Espaiola el disesio tenia mas
sentido, porque lo importante eva transmitiy
el mensaje [...] En los '80's y 90's el disedio se
perdio en la estética por la estética, sin con-
ceptos”,

Por ello, la fuerza de sus carteles reside
en los mensajes: “2Preparado para monir por
una gasolina mas barata?”; “Dios bendiga a
aitberica”; “adib es todo, alib eres tu';
“Compra va tus globos de dictadores famo-
sos"; “Para un mundo mejor mata a un dise-
fador”.

sste dltimo eslogan forma parte de una
reflexion muy critica sobre el papel del diseno
en el mundo: “El disesio solo puede empeorar
nuestras vidas, estamos completamente con-
venctdos; es totalmente inutil, nuestra filoso-
fia es inutil, Si te tomas el disefio en sevio,
Pt Es un mundo que se mira a st mismo
continuamente. Para mi, seviala Nico- hacer
disenio es una forma de defenderme del propio
disenio; me desborda completamente la mani-
pudacion de los medios de comunicacion”. Y
Xini remarca: “Ni siquiera ligamos con el
disefio; no sivve ni para eso”.

Respecto al Ano del Diseno 2003, opinan
que esta muy bien que haya iniciativas en
torno al diseno porque estas celebraciones sir-
ven para sintelizar ¥ repetir contenidos, con la
intencion de que lleguen a todo el mundo. Lo
comparan con el ano Gaudi 2002 que ha
supuesto una gran promocion: “Simplificar el
disefio hasta que todo el mundo lo entienda,
esta perfecto”, comenta Xini.

Sin embargo critican este evento a nivel
institucional. No les motivan los intereses
que puedan esconderse tras el programa.
Creen que puede convertirse en una platafor-
ma para dar mas reconocimiento a los de
siempre, con poca cabida para aportaciones
nuevas y diferentes: “Si es una gran mentira,
puede tener un hueco en nuestra pagina”,
vuelve a decir Xini.

También son criticos con las marcas y el
comportamiento de los disenadores respecto
a ellas. Consideran que existe una tendencia
por parte de aquellas a mostrar valores emo-
cionales en lugar de presentar las caracteris-
ticas de su producto y para que los consumi
dores se sientan identificados con ellos, las
marcas se aprovechan de corrientes y modas
establecidas en vez de crear nuevas formas de



Aisbjuntament de Barcelona Presents: Raval Dingbats

comunicarlos: "Es el proceso inverso: En
lugar de pensar una forma de llegar al con-
sumidor, las marcas incorporan, por ejem-
plo, el graffiti como un valor propio de su
marca”, indica Nico,

Y ahi piensan que muchas veces los dise-
nadores utilizan las marcas para comunicar
SUS Propios Mensajes y que sus propuestas no
se adaptan a ellas sino que son éstas las que
recogen el estilo de los disefiadores como, por
ejemplo, es el caso de Mariscal o de
Designers Republic,

El resultado de las reflexiones de aiib a
menudo da lugar a diversas interpretaciones
de una misma idea, eso es parte de una meto-
dologia de trabajo que suele verse limitada
por los medios. Sin embargo, sefialan que
intentan llegar lo mas lejos que pueden con
las herramientas de que disponen: “No somos
esclavos de la técnica, si hace falta usar ldpiz
y papel para expresar una idea, lo usamos”,

Muchos de los disenos que desarrollan
digitalmente han sido creados a mano sobre
unas pequenas libretas que siempre llevan
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consigo. Esas libretas son como un diario gri-
fico donde plasman ideas que surgen espon-
taneamente. Luego inician un trabajo mas ela-
borado, seleccionando y escaneando las mas
atractivas que, después, redibujan digitalmen-
te y colorean. La coleccion de grafismos resul
tante (personajes, estereolipos, simbolos,
objetos, paisajes...) se integran en ideas que
surgen posteriormente o dan pie a nuevas
composiciones.

No admiten demasiadas influencias en
su trabajo ~aunque reconocen que Barcelona
es una de ellas- e intentan desmarcarse de
cualquier corriente pues no les gusta definirse
va que para ellos eso significa encasillarse;
"No nos comprometemos con nada; no nos
identificamos con nada”,

Por eso, luchan por evitar seguir modas
o estilos de otros estudios de diseno,

Segun aiib, el problema es que ahora
todos los disenadores graficos utilizan las mis-
mas técnicas, Todo el mundo pixela imagenes
o traza fotos y eso no basta, por muy comple-
jo que pueda ser a veces técnicamente, s una
estética que acabard en una similitud de est-
los ¥ que provocara la pérdida de originalidad,
Por eso, hay que saber comunicar algo.
Critican la postura conservadora de las agen
cias de publicidad. Muchas veces las propues-
tas mds transgresoras son las mas intere
santes v acaban siendo rechazadas.

Para ellos, en un futuro habra un gran
intercambio de trabajos a escala mundial,
pues ya actualmente hay muchas tendencias
que son mestizas, Y puesto que se va a per-
der la esencia de los pequenos estudios cre-
ativos, lo que prevalecerd es la transmision
de valores.

Pese a renegar de los estilos e influen-
cias de otros estudios de disefio, les gustaria
trabajar con disenadores de cualquier parte
del mundo porque lo que buscan es poder
experimentar y explorar ideas desde dife-
rentes puntos de vista: “Nuestro mayor
anhelo es conseguir colaborar con gente de
cualquier ambito que se arriesgue a colabo-
rar con nosotros”.

Sus medios de difusiéon son la calle
~donde sus recursos son el graffifi y el cartel-
e Internet, como cita uno de sus carteles: “aéb
hoy en tu pared, masiana en el mundo”, aun-
que también tienen futuros proyectos relacio-
nados con la edicion y el video. Conciben la
calle como un dambito local y efimero que les
permite contrastar con la red, donde exponen
sus ftrabajos de manera mas elaborada y
extensa.
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Entre sus proyectos mas recientes se
encuentra la publicacion de su pagina web;
wivw.aabland. 8m.com. En ¢l primer dia
recibieron unas L7(N) visilas, ademas de
varias propuestas de comunicacion. [a
pagina recopila sus trabajos individuales
colectivos de una manera muy personal;
Es un juego de comunicacion: manefa-
mos los mecanismos de comunicacion de
wna empresa para Angir que somos un
oan grupo de diseradores. Fl chiste es fin-
fir una serie de cosas que no existen”
sediala Xini,

READYTODIE

La pagina esta desarrollada en Flash
donde a primera vista aparecen unos carteles
reivindicativos que van cambiando amtomats
camente, Paseandonos por su mend encon
tramos una tienda online donde venden obje
10s que aun no han producido; “Vendemos
cosas que no existen”, indica Nico.

En esa web pueden contemplarse tam-
bien vanos trabajos graficos y animaciones en
video, pero no aparece ninguna referencia
sobre queé es aib ni quienes son: "No dejamaos
claro cudnto tiempo Hene nt quien forma
aith ", explica Nico.
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Otro de sus trabajos es la creacion de
un cuento, Partiendo de La vida es sueno de
(Calderon de la Barca han adaptado una fabu
la para que sea ilustrada por ninos de entre
6 v 9 anos. La unica limitacion es que utili
cen una hoja en blanco y solamente tres
colores, la propuesta consiste en la ilustra-
cion de un libro que inspire a los ninos para
st propio disfrute,

Pero, quizd, uno de los proyectos mas
mteresantes que estan llevando a cabo actual
mente, es ¢l titulado "Dingbats del Kaval®,
que demuestra la admiracion que adib siente
por un barrio de Barcelona, el Raval: “Nos
gusta el Raval, Es la esencia de Barcelona
porgue hay una mezcla de culturas que se
demuestra a nivel grifico”

El interes por todo lo que ocurre grafi
camente en este barrio les ha llevado a crear
una coleccion de simbolos basados en mani
festaciones graficas que fueron fotografia
das, seleccionadas y trazadas digitalmente
por adib.

Su proposito es exportar la idea de los
Dingbats a otras cindades, a raves de los
harrios mas interesantes a nivel cultural
Nombran, por ejemplo, San Telmo en Buenos
Aires, Lavapies en Madnd, ete

Sugieren que una buena manera de
exportar esta idea puede ser por medio de
colaboradores dispuestos a desarrollar los
Dingbats integramente, (Mra opcion es reco
ger propuestas de otras cindades para que
wib pueda desarrollarios

la filosofia de los Dingbats es la de
olrecer gratuitamente una coleccion de sim-
bolos a olros disenadores, La inlencion ves
conseguir una mezcla, un mestizaje v over
que resullados se obticnen. Se cuestionan
(AQue podria surgir de un mexicano utilizan
do los simbolos del Raval para sus trabajos
graficos?

Dingbats del Raval —que en breve esta
rin disponibles en la webh de adib- es un
medio de expenimentacion abierto pues el tra
bajo no acaba una vez trazado el ultimo sun
bolo de [a caleccion. Pretende ser un punto de
partida a propuestas de olros disenadores o
una inspiracion como herramienta dentro de
stis propios trabajos.

Ademas de éslos, enlre sus proyectos
mas inmediatos estan: ditundir la marca aib
en ¢l centro de Barcelona, promecionar su
web vouno muy especial: Matar a Ricardo
Darin.

Ahl vy aunque lo critican, a afib les

encantana poder imprmir su propio estilo.





